OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

* Data i miejsce zfozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OEERTA WSPOLNAY

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(-¥CH)/PODMIOTU (OW3, O KTORYM (-¥GH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO

I O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

ekologia i ochrona zwierzat oraz ochrona dziedzictwa przyrodniczego
(rodzaj zadania publicznego®)

Kampanla ,,Czyste Plaze” 2016 — XVII edyqa
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 01.07.2016 do 28.09.2016

W FORMIE

P@MERZENLA—REAHZAGJLZADAN#A—PUBHGZNEG@NVSPIERAN!A REALIZACJI ZADANIA

PUBLICZNEGO "

PRZEZ

Miasto Puck
(organ administracji publicznej)

 skfadana na podstawie przepiséw dziatu |l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziafalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie

I. Dane oferentaloferentow”
1) nazwa: Fundacja na rzecz Odzysku Aluminiowych Puszék po Napojach RECAL ;

2) forma prawna:”

() stowarzyszenie ' (X) fundacja
( ) koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
( ) spoidzielnia socjalna () alinnass e F e dialins e

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencii:” 0000101538
4) data Wpisu, rejestracji lub utworzenia:® data powotania 28 lipca 1995 rok :
5) nr NIP: 526-12-81-727 nr REGON: 011362401 '

6) adres:
miejscowos¢: Warszawa ul.: Mariensztat 8 -

dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” -
gmina: Warszawa powiat:” -

wojewodztwo: Mazowieckie

kod pocztowy: 00-302 poczta: Warszawa



7) tel.: 22 538 91 74 faks: 22 538 91 74

e-mail: artur.lobocki@recal.pl http:// www.recal.pl
8) numer rachunku bankowego: 30 1030 1508 0000 0005 0088 2018

'nazwa banku: Citibank Handlowy w Warszawie

9) nazwiska i imiona oséb upowaznionych do reprezentowania oferenta/efe#entéw”:
a) Jacek Wodzistawski — prezes zarzadu

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej zadanie,
o ktorym mowa w ofercie:”

Fundacja RECAL, ul. Mariensztat 8, 00-302 Warszawa, tel. 22 538 91 74

11) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr teléfonu

kontaktowego)
Artur Lobocki, tel. 605 591 865

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalnosé nieodpfatna pozytku publicznego

1. Popieranie i promocja na terenie Polski wszelkiego rodzaju dziafalnosci majacej na celu
odzyskiwanie i ponowne przetwarzanie aluminiowych puszek po napojach.
2. ‘Upowszechnianie w spoteczenistwie wiedzy na temat mozliwosci odzyskiwania i ponownego

przetwarzania alumm:owych puszek po napojach oraz ptyngcych z tego pozytkow

ekologicznych i ekonomicznych.
S Upowszechnianie najnowszych technik odzysku aluminiowych puszek po napo;ach

i technologii ich przetworstwa.

b) dziatalnos¢ statutowa odptatna nie jest prowadzona.

13) jezeli oferent /oferensi’ prowadzUprewadza” dziatalno$é gospodarcza
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow .. 5 e AR ol Rl
b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

Fundacja RECAL nie prowadzi dziatalno$ci gospodarczej.

ll. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji publicznej wraz

z przytoczeniem podstawy prawne;j'”

Nie dotyczy

lll. Szczegotowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Kampania ,Czyste Plaze” ma na celu edukacje ekologiczng dotyczaca selektywnej zbidrki odpadow.
W jej ramach, w réznych miejscach gmin nadmorskich, prowadzone bedg warsztaty edukacyjne dla
dzieci i mlodziezy przebywajacych na koloniach i obozach letnich. Podczas warsztatéw omawiane
beda rézne odpady powstajace w gospodarstwie domowym, ktére mozemy poddac¢ recyklingowi oraz
ich prawidtowg segregacje. Wskazywane beda korzysci ptyngce z ich ponownego wykorzystania.
Catosc warsztatow prowadzona bedzie w formie zabawy z nagrodami. Podstawowym zatozeniem jest
to, zeby warsztaty nie byly kojarzone z lekcjami, a dobrg zabawa potaczona z konkurencjami
sportowymi i integracjg grupy. Zgodnie z zasada — uczy¢ przez zabawe.
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2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkéw

Wediug danych polskiego Gtéwnego Urzedu Statystycznego (GUS) ilos¢ odpadow wytworzonych na
jednego mieszkanca w Polsce wynosi okoto 300 kg (314 kg w 2012 r. oraz 293 kg w 2013 r.). Cho¢
coraz mniej odpadow w Polsce jest deponowanych na skiadowiskach (w 2011 roku 71%, a w 2013
63%), to nadal jestesmy daleko za krajami UE, gdzie ok. 34% odpaddw jest skiadowanych (za GUS
_Ochrona Srodowiska 2014"). Sposrod catosci odpadéw odebranych w 2013 roku tylko nieco ponad
13% odpadéw zostalo zebranych selektywnie. Odpady opakowaniowe w 2013 roku stanowity w
Polsce 1/3 zebranych odpadéw komunalnych (okolo 4,8 min). Dlatego prawidlowe dalsze
zagospodarowanie odpadéw ma kluczowe znaczenie dla racjonalnego funkcjonowania catego

systemu ochrony srodowiska. :

W 2012 r. firma TNS Polska przeprowadzita dla Ministerstwa Srodowiska RP ,Badanie $wiadomosci i
zachowan ekologicznych mieszkancow Polski”. Wnioski z raportu wskazujg, ze poziom swiadomosci
ekologicznej spoteczenstwa nie jest zadowalajacy. Do najwiekszych wyzwan dia Polski tylko 7%
badanych wskazuje ochrone $rodowiska (tutaj za najwazniejszy problem uznajg $mieci). Ponadto co
czwarta osoba, uznajgca problem $mieci za najwazniejszy dla srodowiska, nie segreguje odpadow. |
to pomimo tego, ze najczestsza odpowiedzia na pytanie ,od czego zalezy stan $rodowiska?” byta ,od |
kazdego z nas”. Zaledwie 45% badanych deklaruje, ze regularnie segreguje odpady. ,

Krajowe regulacie prawne dotyczace odpaddéw opakowaniowych okreslajg wymagane poziomy
odzysku i recyklingu. Sg one zgodne z dyrektywami UE (Dyrektywa 94/62/WE z dnia 20 grudnia 1994
r. w sprawie opakowan i odpadéw opakowaniowych z pozniejszymi nowelizacjami oraz Dyrektywa
2004/12/WE w sprawie zmiany dyrektywy o opakowaniach i odpadach opakowaniowych). Z kolei
Dyrektywa 2008/98/WE w sprawie odpadéw ustanawia ramy prawne dla przetwarzania odpadéw w
UE oraz wprowadza m.in. pieciostopniowa hierarchie postepowania z odpadami (w miejsce starej 3
stopniowej). Polska przeniosta te wymagania z dwuletnim opéznieniem, dopiero w grudniu 2012, a
zgodnie z art. 40 dyrektywy 2008/98/WE panstwa cztonkowskie powinny transponowac jej zapisy do

dnia 12 grudnia 2010 . :

| Istotnym faktem prawnym w gospodarce odpadami jest zmiana wiadztwa nad odpadami, ktora zostata
wdrozona od dnia 1 lipca 2013 r. przez nowelizacje Ustawy o utrzymaniu porzadku i czystosci w
gminach. Zmiana ma charakter fundamentalny dla systemu gospodarowania odpadami i wymaga
prowadzenia dziatan edukacyjnych, ktérych celem jest ttumaczenie zasad nowego tadu prawnego.
Wprowadzenie ustawy spotyka sie z obawami, a czasem niechecia. Dlatego Projekt kiadzie nacisk
réwniez na informacje o nowym fadzie prawnym w gospodarce odpadami i roli samorzgdéw gminnych
w funkcjonowaniu systemu selektywnej zbiorki odpadéw opakowaniowych.

Wspomniane zadania stanowig ogromne wyzwanie stawiane przed polskimi wiadzami i
spoteczenstwem. Wymaga to obok inwestycji infrastrukturalnych, statego podnoszenia Swiadomosci
spoleczeristwa. Swiadome spoleczenstwo aktywnie uczestniczy w systemie odzysku i recyklingu
odpadéw. W ramach projektu zwracamy uwage na obowigzki wynikajgce z przepisow prawa oraz
mamy na celu zwigkszenie poziomu odzysku i recyklingu, nie tylko opakowan wykonanych z metali,
ale réwniez pozostatych surowcow wtérnych. Przy czym podstawowymi argumentami sg korzySci
ekologiczne. Wazne jest, aby segregowanie odpadéw wynikato z dbania o zrownowazony rozwoj, a
nie tylko z przestanek ekonomicznych. Aluminium jest najcenniejszym surowcem wtoérnym, co jest
jednym z powoddw tego, ze jest ono najlepiej odzyskiwanym sposrod wszystkich surowcow. W 2013
roku poziom odzysku alu-puszek wyniést 79%. Jednak swiadome spoleczenstwo bedzie segregowato
odpady w oparciu o przestanki ekologiczne, a nie ekonomiczne. Jest to wazne w Kkontekscie
bogacenia sie spoleczenstwa i prognozowanego dalszego wzrostu masy wytwarzanych odpadow
komunalnych, w tym opakowaniowych. W ramach Kampanii ,Czyste Plaze” zwracamy uwage na
obowigzki wynikajace z przepiséw prawa oraz mamy na celu zwigkszenie poziomu odzysku i
recyklingu, nie tylko aluminiowych puszek po napojach, ale rowniez pozostatych odpadow.

3. Opis grup adresatow zadania publicznego

Adresatami zadania publicznego sg:

o dzieci i miodziez (w tym kolonie letnie, obozy i stanice harcerskie),
turysci, :
lokalna spofecznose,
samorzady lokalne,
parki narodowe i krajobrazowe,
media.
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4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegolnosci ze wskazaniem w jaki sposob przyczyni sie to do podwyzszenia

standardu realizacji zadania.

Nie dotyczy

-5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci’ otrzymatlotrzymali" dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacja zadania publicznego z podaniem inwest¥cji, ktore
zostaty dofinansowane, organu ktéry udzielif dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji Bal

Nie dotyciy

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Edukacja ekologiczna poprzez wyrabianie nawyku segregacji odpadow — warsztaty edukacyjne
oraz informacje w mediach | na materiatach Kampanii, a takze

Wsparcie zbiorki selektywnej, odzysku i recyklingu puszek aluminiowych — zachecanie do zbiorki
puszek po napojach oraz ich sprzedazy w punktach skupu. '

Poprawa czystosci plaz wybrzeza Baltyku — zachecanie do recyklingu puszek po napojach.
Odcigzenie skladowisk odpadéw gmin nadmorskich, poprzez uswiadamianie koniecznosci
intensyfikacji zbiorki i segregacji surowcow wtornych. :

Promocja gmin, dbajgcych o srodowisko i swdj wizerunek ekologiczny — za posrednictwem
plakatow, kartek pocztowych oraz mediow. ;

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Gminy nadmorskie wybrzeza Baltyku

8. Opis poszczegélnych dziatan w zakresie realizacji zadania publicznego'”

1. Dzialania edukacyjne kierowane do dzieci i mtodziezy:
e Warsztaty edukacyjne dotyczace recyklingu i racjonainej gospodarki odpadami — na przyktadzie
- recyklingu aluminiowych puszek po napojach, w kontekscie zmian wiadzitwa nad odpadami
wprowadzonymi przez znowelizowang Ustawe o utrzymaniu. porzadku i czystosci w gminach.
Ustalane na biezaco terminy warsztatow dla zorganizowanych grup dzieci i mtodziezy (kolonie,
obozy). Warsztaty realizowane w przyjemnej atmosferze w miare mozliwosci na wolnym
powietrzu (np. przed osrodkiem, na plazy). Warsztaty majg by¢ dobrg zabawa, podczas ktorej
uczestnicy dowiedzg sie o tym dlaczego warto segregowac odpady i jak nalezy to robi¢. Podczas
warsztatow bedzie mowa o réznych odpadach opakowaniowych. Dlatego w ich trakcie beda
realizowane konkursy z nagrodami ({gczgce aktywnos¢ sportowg z wiedzg w zakresie
recyklingu). Czas trwania jednego warsztatu to 1 godzina. Planuje sie przeprowadzenie
minimum 100 warsztatéw (dla okoto 4 tysiecy dzieci i miodziezy) w ramach Kampanii ,Czyste |
Plaze”, w tym minimum 8 na terenie Miasta Puck. Organizowane po ustaleniu terminu z grupami
uczestniczacymi, przez okres lipiec-wrzesien 2016.
2. Dziafania edukacyjne kierowane do mieszkancow i turystéw za posrednictwem mediow:

o Pozyskanie mediow wspotpracujgcych (w miare mozliwosci takze patronatu medialnego).

e Informacje na temat Kampanii, jej celach oraz organizatorach i partnerach Kampanii oraz

recyklingu na przykfadzie aluminiowych puszek pe napojach.

e Promowanie zbiérki surowcow wtérnych na przyktadzie aluminiowych puszek po napojach.

e Duzy efekt medialny dzieki wspolpracy partnerami medialnymi (prasa, radio, telewizja). Pozwoli

to na dotarcie z informacja do kilkuset tysiecy odbiorcow.
3. Dzialania edukacyjne kierowane bezposrednio do mieszkancow i turystow za posrednictwem

materiatéw informacyjno-promocyjnych: : .

o Plakaty promujgce cele Kampanii i zawierajgce logotypy organizatoréw i partneréw Kampanii.
Ponadto bedg zawieraty kod QR, ktory po zeskanowaniu odpowiednim telefonem pozwoli
przejsc na strone internetowa Kampanii. i
Kartki pocztowe zawierajgce logotypy organizatoréw i partneréw Kampanii. Ponadto bedg takze
zawieraly kod QR.

e Dystrybucja plakatow i kartek pocztowych w widocznych i uczeszczanych miejscach.
Promocja Kampanii za posrednictwem profilu RECAL na Facebooku oraz strony www.recal.pl.

LW




9. Harmonogram'

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 01.07.2016 do 28.09.2016

Poszczegolne dziatania w zakresie | Terminy realizacji | Oferent lub inny podmiot odpowiedzialny za
realizowanego zadania 3 poszczegolnych | dziatanie w zakresie realizowanego zadania

publicznego™ ; dziatan publicznego

1. Dziatania edukacyjne kierowa-
ne do dzieci i mtodziezy:
e Warsztaty edukacyjne z VII-IX.2016
konkursami wiedzy
2. Dziatania edukacyjne kierowa-
ne do mieszkancow:i turystow
za posrednictwem mediow:
e Pozyskanie medidw VII-1X.2016
wspotpracujacych
¢ Informacje na temat VII-1X.2016
Kampanii, jej celach oraz .
organizatorach i partnerach
oraz recyklingu _
o Promowanie zbiorki I VI-IX.2016
surowcow wtornych
3. Dzialania edukacyjne
kierowane bezposrednio do
mieszkancow i turystow za
posrednictwem materiatow
informacyjno-promocyjnych
o Produkcja plakatow i kartek | vjovii.2016

Fundacja RECAL

¢ Dystrybucja plakatow VII-IX 2016
i kartek N
¢ Promocja Kampanii VII-IX.2016
w internecie :

10. Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego

Edukacja ekologiczna dzieci i miodziezy oraz turystow i mieszkancow w zakresie racjonalnej
gospodarki odpadami. i : :

Bardzo szeroki zasieg akcji dzieki zastosowaniu r6znorodnych form dotarcia do odbiorcow: warsztaty
edukacyjne, plakaty, kartki pocztowe, media, w tym spotecznosciowe. Dziatania edukacyjne i
nawigzane kontakty z okresu prowadzenia Kampanii owocujg kontynuacjg programu edukacji
ekologicznej Fundacji RECAL w zainteresowanych placéwkach w nowym roku szkolnym.

dla okolo 4 tysiecy dzieci i mlodziezy),

a)

Przeprowadzenie minimum 100 warsztatow edukacyjnych (
w tym minimum 8 na terenie Miasta Puck. '

b)' Akcja informacyjno — promocyjna.

Promocja recyklingu oraz partneréw Kampanii za posrednictwem mediow, plakatow i kartek
pocztowych. Duzy efekt medialny dzieki wspotpracy z wieloma partnerami medialnymi (prasa, radio,
telewizja). 20-30 informacji w mediach — dotarcie z informacjg do dodatkowych kilkuset tysiecy
odbiorcow. :

c) Zachecenie do zbiérki i segregaciji surowcow wtornych — zmniejszenie ilosci odpa
na skiadowiska. _
Kampania to kolejny krok do podniesienia $wiadomosci spofeczenstwa w zakresie recyklingu. Jest to

dtugi i stopniowy proces; a tego typu dziatania z pewnoscig go wspierajg.

dow trafiajgcych

d) Poprawa czystosci polskiego wybrzeza.
Mniej puszek zalegajgcych i zasmiecajacych gminy polskiego wybrzeza.

/-



IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

4. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:

Lp. [ Rodzaj kosztow = & Koszt ztegodo  [ztegoz finansowych | Koszt do pokrycia
: ] > | catkowity pokrycia Srodkow wlasnych, z wkiadu
2 S |8 [(wazh- z srodkow osobowego, w tym
Z 2 E | wnioskowanej | z innych zrodet , w pracy spolecznej
2z 218 dotagji tym wpfat i optat czlonkow
O cR| B : S 5
2 25 |2 (w zt) adresatéw zadania i Swiadczen
= ST publicznego '’ (w zi) | wolentariuszy (w i)
| | Koszty merytoryczne '™ po
stronie (Fundac;l
RECAL)" -
1) Warsztaty edukacyjne | 100 | 80,00 |szt. [ 8.000,00 1.000,00 7.000,00 0,00
2) Nagrody dla dzieci 400 - | 8,00- |szt.| 6.000,00 1.000,00 5.000,00 0,00
! : 800 3,50
Il [Koszty obstugi®” zadania |
publicznego, w tym koszty
administracyjne po stronle
(Fundacji RECAL)"®
1) Wydatki - - - | 10.000,00 0,00 10.000,00 0,00
administracyjne
(koordynacja, przejazdy
i noclegi koordynatora)
Il | Inne koszty, w tym koszty
wyposazenia i promoéji po
stronie (Fundacjl
RECAL)"® : ; ,
1) Plakaty 700 1,50 [szt.| 1.050,00 250,00 800,00 0,00
2) Kartki pocztowe 6.000 |- 0,15 | szt 900,00 250,00 650,00 0,00
3) Dystrybucja plakat. i 6.700 - szt.| 1.000,00 0,00 1.000,00 0,00
kartek
¥ Ogoétem: - = | - | 26.950,00 2.500,00 24.450,00 0,00
5. Przewidywane zrodia finansowania zadania publicznego
1 Whioskowana kwota dotacji 2.500,00 zt 9,28 %
2 | Srodki finansowe wiasne'” 24.450,00zt| 90,72 %
3 Srodki finansowe z innych zrodel ogotem (srodkl finansowe 02t 0 %
wymienione w pkt. 3.1-3. 3)"" ks
3.1 | wptaty i optaty adresatéw zadania publicznego'” 0zt 0%
| érodki finansowe z innych zrédet publicznych (w szczegolnosci:
3.2 |dotacje :
z budzetu panstwa lub budzetu jeanStkl samorzgdu terytonalnego 0zt 0%
funduszy celowych, srodki z funduszy strukturalnych)'”
3 3 | pozostate'” ,
: 0zt 0 %
4 | Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna 0 2t 0 % :
cztonkow) D
5 | Ogotem (srodki wymienione w pkt 1- 4) 26.950,00 zi 100%

6. Finansowe srodki z innych zrédet publicznych

21)

Nazwa organu administracji
publicznej lub innej jednostki
sektora finansow publicznych

Kwota srodkéow
(wzh)

Informacja o tym, czy
wniosek (oferta)

O przyznanie
srodkow zostat (-a)
rozpatrzony(-a)
pozytywnie, czy tez
nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

Termin rozpatrzenia —
w przypadku
wnioskow (ofert)
nierozpatrzonych do
czasu ztozenia
niniejszej oferty

TAK/NIE"

it




Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Fundacja RECAL skiada wnioski o dofinansowanie Kampanii ,Czyste Plaze” w 2016 roku do
nadmorskich gmin i sponsorow. Do chwili ziozenia niniejszego wniosku nie zostata podpisana zadna
umowa. W przypadku braku innego dofinansowania Fundacja RECAL posiada zabezpieczony wkiad

wiasny w wysokosci 24.450,00 zt.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego
1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego

Planowane jest zatrudnienie 2-4 osob do prowadzenia warsztatow edukacyjnych na terenie
Kampanii ,Czyste Plaze”. Przed rozpoczeciem pracy zostanie przeprowadzone szkolenie dla tych
0s6b. Przy czym jest duza szansa, ze zostanie zatrudniona osoba/osoby, ktére prowadzily warsztaty
we wczesniejszych latach. '

Ponadto Kampania bedzie koordynowana przez Artura £obockiego, pracownika Fundacji RECAL.
Jest to osoba, ktdra od 14 lat koordynuje tg Kampanie, a takze inne projekty Fundacji RECAL. '

2. Zasoby rzeczowe oferentaleferentow”’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania™

Fundacja RECAL posiada 2 samochody osobowe, z tego jeden bedzie wykorzystywany do
przemieszczania sie koordynatora Kampanii ,Czyste Plaze”. Ponadto koordynator wyposazony
jest w przenosny komputer i telefon Fundacji. Fundacja RECAL wynajmuje biuro w Warszawie,

jako zaplecze administracyjno-biurowe.

3 Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazamem
ktdre z tych zadan realizowane byty we wspotpracy z administracja publiczna). ) ;

1. Program Szkolny — dziewietnascie edycji programu edukacyjnego w zakresie recyklingu
aluminiowych puszek po napojach. Kazda edycja realizowana byla przy wspotpracy z
kilkudziesiecioma partnerami (w tym wiekszos$¢ to pomioty administracji publicznej — gminy i
powiaty oraz ich zwigzki, parki narodowe i kra;obrazowe firmy komunaine) i klikakrotme przy
wspéifinansowaniu ze srodkow m.in. NFOSIGW. °

2. Wakacyjne kampanie edukacji recyklingowej byly finansowane w latach wczesmejszych ze
srodkéw Unii Europejskiej, Funduszu Inicjatyw Obywatelskich oraz Narodowego Funduszu

Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej:
a) Kampania ,Czyste Plaze” — szesnascie edycji realizowanych we wspofpracy z administracjg

" publiczng.
b) Kampania ,Czyste Gory” — pietnascie edycji kampanii podobnej do Kampanii ,Czyste Plaze”
‘realizowanej w gérach we wspolpracy z administracjg publiczng.
" Kampania ,Czyste Jeziora” — trzynascie edycji kampanii- podobnej do Kampanii ,Czyste
‘Plaze” realizowanej na Mazurach oraz regionach z jeziorami we wspotpracy z administracjg

publiczng.

c)

4. Informacja, czy oferent/oferenci’ przewiduje(-g) zlecaé realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego

i 0 wolontariacie.

Fundacja bedzie realizowata Kampanie we wiasnym zakresie J '

Oswiadczam (-y), ze:
1) propcnowane zadanle publiczne w ca%oém miesci sie¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego

oferenta/oferentow”;

2) w ramach sk}adanej ofert rty przewidujemy pobieranie/niepobieranie” optat od adresatéw zadania;

3) oferent/oferenci” jest/sg” zwiazany(-ni) niniejszg oferta do dnia 31.10.2016; -

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym =z gromadzeniem, przetwarzamem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,

osoby, ktérych te dane dotycza, zlozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia-
1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pozn zm.);

5) oferent/oferensi” skiadajacy niniejsza oferte nie zalega (—jq}ﬁzaleg;aﬁq) Z optacaniem naleznosci

z tytulu zobowigzan podatkowychlsk%adek na ubezpieczenia spoteczne”;
6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sqdo ym/iwdaseiwg

EW-ldeHqu ;



7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem brawnym

i faktycznym. : recal@

Arfur fopoeki FUNDACJA NA RZECZ ODZYSKU
/i (% ALUMINIOWYCH PUSZEK PO NAPOJACH
CZloffek Zarzadu 00-302 Warszawa, ul. Mariensztat 8
Fundacji RECAL () NIP 526-12-81-727 www.recal.pl

" (podpis osoby upowaznionej lub podpisy osob upowaznionych
do skiadania o$wiadczen woli w imieniu oferenta/eferentow’’

Data 21.03.2016

. Zalgczniki:
1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru S

3. Statut Fundacji RECAL

Pos$wiadczenie zlozenia oferty*

)

Adnotacje urzedowe?*

! Niepotrzebne skreslié.
% Rodzajem zadania jest jedno lub wiecej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci

: ?OZytku publicznego i o wolontariacie. ! :
) Kazdy z oferentéw skiadajacych oferte wspding przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dofgczajg wiasciwe pola.

) Forma prawna oznacza forme dziatalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej okreslong na

podstawie obowigzujacych przepiséw, w szczegolnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne i jednostki organizacyjne

dzialajace na podstawie przepiséw o stosunku Paristwa do Kosciola Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku

Panstwa do innych kosciolow i zwigzkéw wyznaniowych oraz o-gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele

statutowe obejmuja prowadzenie dziatalnos$ci pozytku publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz

inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednia forme lub wpisac inng.

% Podaé nazwe wilasciwego rejestru lub ewidencji.

% W zaleznosci od tego, w jaki sposéb organizacja lub podmiot powstat.

7 Osiedle, sofectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypelnienie nie obowigzkowe. Nalezy wypetnic jezeli zadanie publiczne
Eroponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki.

' Nie wypelnia¢ w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

% Dotyczy oddzialéw terenowych, placéwek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypetni¢ jesli zadanie ma byc

realizowane w obrebie danej jednostki organizacyjnej.
'% Nalezy okresli¢ czy podstawa sa zasady okreslone w statucie, petnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa. Dotyczy tylko

oferty wspoinej.

") Wypetnié tylko w przypadku ubiegania sie o dofinansowanie inwestycji.

2 Opis musi by¢ spéjny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspélnej — nalezy wskazac dokfadny podziat
dziatarn w ramach realizacji zadania publicznego migdzy skladajacymi oferte wspéing.

3 W harmonogramie nalezy podaé terminy rozpoczecia i zakoficzenia poszczegolnych dziatan oraz liczbowe ol
dzialan planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego zadania publicznego, np. liczba
swiadczen udzielanych tygodniowo, miesiecznie, liczba adresatow). :

') Opis zgodny z kosztorysem.

') Nalezy opisaé zakladane rezultaty zadania publicznego — czy bedg trwale oraz w jakim stopniu realizacja zadania przyczyni sig

do rozwigzania problemu spolecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki. ¢

L) Nalezy uwzgledni¢ wszystkie planowane koszty, w szczegolnosci zakupu ustug, zakupu rzeczy, wynagrodzen.

" Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego. ,

% Nalezy wpisaé koszty bezposrednio zwigzane z celem realizowanego zadania publicznego.

' W przypadku oferty wspolnej kolejni oferenci dofaczaja do tabeli informacije o swoich kosztach.

2 Nalezy wpisaé koszty zwigzane z obsiugg | administracjg realizowanego zadania, ktére zwigzane sg z wykonywaniem dziatari o
charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obstuga finansowa i prawng projektu.

2 Wypetnienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16 ramowego Wzoru umowy,
stanowiacego zatgcznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 15 grudnia 2010 r. w sprawie wzoru
oferty i ramowego wzoru umowy dotyczacych realizacji zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania.
Dotyczy jedynie oferty wspierania realizacji zadania publicznego.

2 Informacie o kwalifikacjach osob, ktére beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz o kwalifikacjach
wolontariuszy. W przypadku oferty wspéinej nalezy przyporzadkowaé zasoby kadrowe do dysponujgcych nimi oferentow.

%) Np. lokal, spizet, materiaty. W przypadku oferty wspoinej nalezy przyporzadkowac zasoby rzeczowe do dysponujacych nimi

oferéntow.
2 Odpis musi by¢ zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostat wydany.

) Wypelnia organ administracji publiczne;.

kreslenie skali



