UCHWALA NR XXXI1/7/2020
RADY MIASTA PUCKA

z dnia 29 pazdziernika 2020 r.

w sprawie przystapienia do przygotowania projektu uchwaly ustalajacej zasady i warunki sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakosSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane dla Miasta
Puck

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. Uz
2020 poz. 713 ) oraz art. 37b ust. 1 ustawy z dnia 27 marca o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(t.j. Dz. U 22020 poz. 293 z p6zn zm.)

uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. Postanawia si¢ o przygotowaniu przez Burmistrza Miasta Puck projektu uchwaty ustalajacej zasady
i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§ 2. Projektem uchwaty objety zostanie teren catego Miasta Puck.
§ 3. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Puck.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie z dniam podjg¢cia.

Przewodniczacy Rady

Piotr Kozakiewicz
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UZASADNIENIE

Przepisy ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu zwanej potocznie ustawq krajobrazowgq, stworzyly podstawe prawng oraz
umozliwity gminom sformutowanie zasad oraz warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen jako samodzielnego aktu prawa miejscowego.

Celem tego opracowania jest stworzenie zasad majacych na celu poprawe esetetyki miasta, a w
szczegblnosci przeciwdziatanie zjawiskom degradacji przestrzeni publicznej poprzez migdzy innymi
postepujacag ekspansje reklam. W opracowaniu okreslone zostang warunki oraz termin dostosowania
elementow przestrzeni tj. ogrodzen, reklam, obiektow malej architektury do regdt oraz warunkow w niej
okreslonych.

Procedura przyjecia uchwaly o ktorej mowa powyzej jest zblizona do procedury uchwalania miejscowego
planu zagospodarowania przestrzennego, sktada si¢ wigec z kilku etapdw - takze etapu konsultacji
spotecznych.

Po przyjeciu zasad, wyzej wymienione przepisy upowazniaja gming do wprowadzenia optaty reklamowej

od reklam usytuowanych i widocznych w przestrzeni publicznej, jednak jest to dziataniem fakultatywnym.

Przygotowat: Referat Gospodarki Nieruchomog$ciami i Planowania Przestrzennego - N. Kanka.
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